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Numero de créditos: 4 Tedricas Praticas Total
Duracdo em semanas: 15 Carga horaria semanal 4 0 4
Periodos - oferecimento: | Carga horaria total 60 0 60

Pré-requisitos (Pré ou co-requisitos)*

Ementa

Conceitos basicos de marketing. Ambiente de marketing no agronegdcio. Marketing estratégico aplicado
a firmas agroindustriais. Segmentagdo de mercado. Modelos de comportamento do consumidor.
Pesquisa mercadoldgica no agronegécio. Estudo de casos.

Oferecimento aos Cursos

Curso Modalidade Periodo
Agronegdcio Obrigatoria 7
Agronomia Optativa
Ciéncias Econdmicas(CEG) Optativa -
Cooperativismo Optativa -
Zootecnia Optativa -
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Seq

Aulas Teéricas

Horas/Aula

Conceitos basicos de marketing

1.1. Evolugao das definigbes de marketing
1.2. O sistema de marketing: os 4 P's
1.2.1. Produto: desenvolvimento, ciclos de vida e classes de produtos
agroalimentares
1.2.2. Preco: definicao e estratégias para produtos agroindustriais
1.2.3. Distribuigdo: canais e sistemas no agronegécio
1.2.4. Promogéo: instrumentos e estratégias de comunicacéo para
produtos agroindustriais
1.3. Estratégias de adogao do marketing nas empresas agroindustriais
1.3.1. Marketing nao diferenciado
1.3.2. Marketing diferenciado
1.3.3. Marketing concentrado
1.4. Marketing em agribusiness
1.4.1. As tendéncias evolutivas do marketing rural

10

Ambiente de marketing no agronegécio

2.1. Agentes do microambiente de marketing
2.2. Dimensdes no macroambiente de marketing

Marketing estratégico aplicado a firmas agroindustriais

3.1. Analise do concorrente
3.2. Estratégias competitivas de marketing
3.2.1. Principais opgdes estratégicas de firmas agroindustriais

Segmentag¢ado de mercado

4.1. Bases para a segmentagédo de mercado
4.2. Estratégias de posicionamento da oferta

10

Modelos de comportamento do consumidor

5.1. Fatores que influenciam o comportamento do consumidor
5.2. Expectativas dos consumidores em relacdo a produtos agroalimentares
5.3. Mudangas no comportamento do consumidor

10

Pesquisa mercadoldgica no agronegocio

6.1. Sistema de informag¢des em marketing
6.1.1. O uso do S.I.M. como ferramenta de marketing
6.2. A pesquisa mercadoldgica aplicada ao agronegécio

12
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6.2.1. Definicao dos problemas-chave

6.2.2. Fontes de informacgao

6.2.3. Metodologia da pesquisa

6.2.4. Determinacdo da amostragem

6.2.5. Elaboracéao do instrumento de coleta de dados
6.2.6. Planejamento do trabalho de campo

6.2.7. Realizagao do pré-teste

6.2.8. Tabulagao, analise e interpretagdo dos dados
6.2.9. Redacgéo do relatério final

7 Estudo de casos
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